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Opis kursu (cele kształcenia)
	Celem kursu jest wprowadzenie studentów w podstawowe zagadnienia marketingu oraz współczesne koncepcje stosowane w różnych obszarach tej dziedziny. Studenci poznają klasyczne podejście do marketingu, a także nowe formy promocji, takie jak marketing narracyjny, szeptany czy internetowy.


Warunki wstępne
	Wiedza
	podstawowa wiedza na temat mediów

	Umiejętności
	umiejętność korzystania z wyszukiwarek internetowych, portali społecznościowych, platform z materiałami audio-wizualnymi

	Kursy
	kursy obowiązkowe dla Architektury Informacji I roku


Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt kształcenia dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01. Student posiada wiedzę na temat podstawowych koncepcji marketingowych, w tym marketingu-mix, segmentacji rynku oraz procesu tworzenia strategii marketingowej.
	K_W01

	
	W02. Student zna nowoczesne narzędzia marketingowe, takie jak marketing internetowy, marketing narracyjny oraz marketing szeptany, i rozumie ich zastosowanie w praktyce.
	K_W04

	
	W03. Student ma wiedzę o znaczeniu marketingu politycznego oraz roli komunikacji marketingowej w kampaniach wyborczych i działaniach politycznych.
	K_W03



	Umiejętności
	Efekt kształcenia dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01. Student potrafi analizować potrzeby rynku oraz odpowiednio segmentować grupy odbiorców w celu opracowania strategii marketingowej.
	K_U01

	
	U02. Student potrafi analizować kampanie marketingową, w oparciu o informacje uzyskane dzięki nowoczesnym narzędziom i technikom.
	K_U02

	
	U03. Student potrafi zastosować wiedzę o marketingu politycznym do analizy i tworzenia strategii kampanii wyborczych, dostosowanych do specyfiki rynku politycznego.
	K_U04



	Kompetencje społeczne
	Efekt kształcenia dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01. Student rozumie znaczenie etyki w marketingu i potrafi podejmować decyzje marketingowe w sposób odpowiedzialny społecznie.
	K_K01

	
	K02. Student uczestniczy w dyskusjach grupowych, prezentując pomysły i koncepcje marketingowe, a także konstruktywnie przyjmując uwagi innych.
	K_K02

	
	K03. Student wykazuje gotowość do samodzielnego rozwijania swoich kompetencji w obszarze marketingu i dostosowywania działań do zmieniającego się otoczenia rynkowego.
	K_K04



	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	K
	L
	S
	P
	E

	Liczba godzin
	6
	
	
	
	
	
	


Opis metod prowadzenia zajęć
	Zajęcia prowadzone będą w formie wykładu z elementami interaktywnej dyskusji oraz analizy przypadków. Wykorzystane zostaną prezentacje multimedialne, przykłady z rynku oraz krótkie studia przypadków dotyczące analizy reklam oraz kampanii wyborczych. Każda część wykładu będzie zakończona podsumowaniem kluczowych zagadnień oraz możliwością zadawania pytań przez studentów.


Formy sprawdzania efektów uczenia się
	Efekt kierunkowy
	Formy sprawdzania

	W01
	E – learning

	W02
	E – learning

	W03
	E – learning

	U01
	Gry dydaktyczne, Udział w dyskusji

	U02
	Gry dydaktyczne, Udział w dyskusji

	U03
	Gry dydaktyczne, Udział w dyskusji

	K01
	Udział w dyskusji

	K02
	Udział w dyskusji

	K03
	Udział w dyskusji



	Sposób zaliczenia
	Zaliczenie



	Kryteria oceny
	obecność na zajęciach
aktywność na zajęciach
udział w dyskusjach grupowych



Treści merytoryczne (wykaz tematów)
	Wykład
1. 4P w marketingu - 2h
2. Nowe pojęcia w marketingu: marketing narracyjny, szeptany, reklama porównawcza - 1h
3. Marketing polityczny - 1h
4. Marketing internetowy - 2h



	Ćwiczenia
brak godzin przeznaczonych na ćwiczenia


Wykaz literatury podstawowej
	Kotler, P. (2019). Marketing. Tłum. W. Nowacki. Warszawa: Wydawnictwo Rebis.
Rosenfeld, L., Morville, P., Arango, J. (2019). Architektura informacji w serwisach internetowych i nie tylko. Tłum. M. Witkowska. Gliwice: Helion.
Altkorn, J. (red.) (2001). Podstawy marketingu. Kraków: Instytut Marketingu.


Wykaz literatury uzupełniającej
	Mazur, M. (2002). Marketing polityczny. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN.
Kolczyński, M., & Sztumski, J. (2000). Marketing polityczny: kształtowanie indywidualnych i zbiorowych opinii, postaw i zachowań. Katowice: Wydawnictwo Naukowe "Śląsk".


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)
	Liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	6

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	0

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	0

	Liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	24

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	0

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	0

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	0

	Ogółem bilans czasu pracy
	30

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	1
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