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KARTA KURSU

	Nazwa
	Podstawy prawa mediów i reklamy 

	Nazwa w j. ang.
	Fundamentals of media and advertising law 



	Koordynator
	dr Tomasz Korban
	Zespół dydaktyczny

	
	
	dr Tomasz Korban

	Punktacja ECTS*
	3
	


Opis kursu (cele kształcenia)
	- zapoznanie studentów z obowiązującymi regulacjami prawnymi w zakresie prawa mediów i reklamy
- nabycie wśród studentów umiejętności wskazywania na przykłady łamania prawa mediów i reklamy
- wykształcenie wśród słuchaczy kursu postaw etycznych właściwych dla pracy dziennikarza i osób zatrudnionych w mediach


Warunki wstępne
	Wiedza
	- wiedza na poziomie absolwenta szkoły średnie odnośnie prawodawstwa regulującego funkcjonowanie mediów w Polsce i Europie

	Umiejętności
	- umiejętność tworzenia prezentacji na poziomie akademickim z uwzględnieniem literatury przedmiotu

	Kursy
	brak


Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt kształcenia dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01. Student zna podstawowe akty prawne regulujące rynek mediów i reklamy w Polsce i Europie
	K2_W01

	
	W02. Student wie, jakie regulacje prawne wpływają na kształt komunikatu medialnego w Polsce
	K2_W03

	
	W03. Student ma pogłębioną wiedzę o funkcjonowaniu systemu medialnego i rynku reklamy
	K2_W04



	Umiejętności
	Efekt kształcenia dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01. Student posiada wysokie kompetencje profesjonalnego wyszukiwania, oceny i selekcji informacji w internetowych bazach prawniczych
	K2_U01

	
	U02. Student efektywnie wykorzystuje narzędzia do publikowania cyfrowego poprzez przygotowanie prezentacji multimedialnej
	K2_U02

	
	U03. Student potrafi formułować autonomiczne osądy odnośnie funkcjonowania prawa mediów i reklamy
	K2_U04



	Kompetencje społeczne
	Efekt kształcenia dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01. Student potrafi w grupie przygotować projekt zaliczeniowy
	K2_K01

	
	K02.  Student ma świadomość znaczenia regulacji prawnych na funkcjonowanie rynku medialnego i zarządzaniu informacją w przestrzeni publicznej
	K2_K03

	
	K03. Student rozumie potrzebę istnienia prawa regulującego rynek mediów i reklamy w kontekście istniejących norm społecznych
	K2_K02



	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	K
	L
	S
	P
	E

	Liczba godzin
	10
	15
	
	
	
	
	


Opis metod prowadzenia zajęć
	- wykład
- dyskusja
- praca pod kierunkiem z wykorzystaniem źródeł (aktów prawnych) i literatury przedmiotu


Formy sprawdzania efektów uczenia się
	Efekt kierunkowy
	Formy sprawdzania

	W01
	Inne

	W02
	Inne

	W03
	Inne

	U01
	Projekt grupowy

	U02
	Projekt grupowy

	U03
	Projekt grupowy

	K01
	Projekt grupowy

	K02
	

	K03
	Projekt grupowy



	Sposób zaliczenia
	Zaliczenie z oceną



	Kryteria oceny
	- obecność na wykładach i ćwiczeniach 
- zapoznanie się z literaturą przewidzianą na każde zajęcia
- aktywny udział w dyskusjach prowadzonych na ćwiczeniach
- przygotowanie w grupie prezentacji zaliczeniowej (tematy zostaną ustalone na pierwszych zajęciach)
- wykazanie się znajomością zagadnień prawnych poruszanych na wykładach i ćwiczeniach w trakcie testu zaliczeniowego
- na ocenę składa się wynik z testu, prezentacji i aktywności na zajęciach



Treści merytoryczne (wykaz tematów)
	Wykład
1. Pojęcie wolności słowa (2h).
2. Prawo prasowe – wybrane zagadnienia (2h).
3. Radiofonia i telewizja (2h).
4. Reklama w mediach (2h)
5. Prawo własności intelektualnej w działalności mediów (2h).



	Ćwiczenia
1. Ochrona dóbr osobistych a działalność mediów (2h). 
2. Zatrudnienie w mediach (2h). 
3. Prawo mediów i reklamy a postęp technologiczny. Ochrona danych osobowych (2h).
4. Ograniczenia reklamy towarów i usług (2h).
5. Reklama a prawo własności intelektualnej (2h).
6. Ochrona małoletnich a działalność mediów (2h).
7. Odpowiedzialność karna a prawo mediów i reklamy. Etyka dziennikarska (2h).
8. Zajęcia podsumowujące (1h). 


Wykaz literatury podstawowej
	Konstytucja Rzeczpospolitej Polskiej z 2 IV 1997,  Dz.U. 1997, nr 78, poz. 483.
Konwencja o Ochronie Praw Człowieka i Podstawowych Wolności sporządzona w Rzymie dnia 4 listopada 1950 r., zmieniona następnie Protokołami nr 3, 5 i 8 oraz uzupełniona Protokołem nr 2, Dz.U. 1993 nr 61 poz. 284 (Europejska Konwencja Praw Człowieka).
Prawo Mediów, redakcja naukowa P. Ślęzak, Warszawa 2020.
Reklama. Aspekty prawne. Nowe wyzwania, redakcja naukowa M. Namysłowska, Warszawa 2022.
Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, Dz.U. 1984 nr 5 poz. 24.
Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, Dz.U. 1993 nr 7 poz. 34.


Wykaz literatury uzupełniającej
	Chałubińska-Jentkiewicz K., Nowikowska M., Prawo mediów,  Warszawa 2022.
Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, Dz.U. 1994 nr 24 poz. 83.


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)
	Liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	10

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	15

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	15

	Liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	20

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	0

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	10

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	20

	Ogółem bilans czasu pracy
	90

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	3
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