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Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Kod Cel

Cl celem kursu jest przygotowanie studentéw do samodzielnego opracowania i prezentacji wtasnego portfolio
zawodowego lub artystycznego, stanowigcego przeglad umiejetnosci, projektéw i doswiadczen zdobytych
w trakcie studiéw

C2 kurs ma na celu rozwiniecie umiejetnosci selekcji, opisu i wizualnego opracowania materiatdéw projektowych
w sposdb spojny, estetyczny i komunikatywny

C3 celem jest ksztattowanie swiadomosci wtasnej tozsamosci projektowej i kompetencyjnej - student potrafi
okresli¢ swéj profil zawodowy, obszary specjalizacji i zainteresowan oraz kierunki dalszego rozwoju

C4 kurs stuzy nabyciu umiejetnosci przygotowania portfolio w formie cyfrowej, dostosowanego do wymogéw
wspdtczesnego rynku pracy, instytucji kultury i branzy kreatywnej (portfolio online, PDF, interaktywne
prezentacje)

C5 celem zajed jest réwniez doskonalenie umiejetnosci autoprezentacji i komunikacji wizualnej, niezbednych

w kontaktach z potencjalnymi pracodawcami, klientami czy zespotami projektowymi

Cé6 kurs ma umozliwi¢ studentom refleksje nad procesem wtasnego uczenia sie i rozwoju, analize
dotychczasowych osiggniec oraz planowanie $ciezki kariery w kontekscie zarzadzania informacja
i publikowania cyfrowego

C7 dodatkowym celem kursu jest zaznajomienie studentéw z dobrymi praktykami i standardami prezentacji
projektéw w branzy kreatywnej, w tym z zasadami redagowania opiséw, przygotowania mock-upéw, case
studies i dokumentacji procesu projektowego

Wymagania wstepne

e podstawowa wiedza z zakresu komunikacji wizualnej, w tym zasad kompozycji, hierarchii informacji, typografii,
koloru, siatki i rytmu wizualnego;

znajomos¢ warsztatu projektanta graficznego oraz podstaw projektowania komunikacji i tozsamosci wizualnej;
umiejetnos¢ dobierania $Srodkéw wyrazu wizualnego adekwatnych do celu, kontekstu i grupy odbiorcéw;
doswiadczenie w pracy z programami graficznymi (np. Adobe InDesign, lllustrator, Photoshop);

rozumienie podstawowych pojec¢ z zakresu estetyki i projektowania informacji;

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie P - Metody weryfikacji
uczenia sie

Wiedzy

w1 definiuje pojecie portfolio w kontekscie dziatalnosci K2_Wo01, K2_Wo02, Portfolio, Aktywnos¢,
zawodowej i edukacyjnej, zna jego funkcje, typy K2_W03, K2_W04 Udziat w dyskusji
i zastosowania

W2 charakteryzuje zasady selekcji, organizacji K2_W02, K2_W03, Projekt indywidualny,
i prezentacji materiatéw projektowych w formie K2_wo04 Portfolio, Aktywnos¢
portfolio cyfrowego

W3 zna podstawowe konwencje wizualne, typograficzne K2_W02, K2_W03, Utwor, Aktywnosé, Udziat
i narracyjne stosowane w opracowaniach K2_Wo04 w dyskusji
prezentujacych dorobek zawodowy lub artystyczny

w4 rozumie znaczenie portfolio w budowaniu osobistej K2_W01, K2_W03, Projekt indywidualny,
marki, tozsamosci zawodowej i kompetencyjnej K2_wo04 Portfolio, Utwér, Udziat w

dyskusji

Umiejetnosci
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Kod

ul

u2

u3

u4

Kierunkowe efekty

Efekty w zakresie uczenia sie

analizuje wtasne dokonania i wybiera prace
reprezentatywne dla swojego profilu kompetencyjnego

K2_U02, K2_U04, K2_U05

opracowuje portfolio w formie cyfrowej (np. PDF,
strona internetowa, interaktywna prezentacja),
stosujgc zasady projektowania graficznego,
czytelnosci i spéjnosci wizualnej

K2_U01, K2_U05

opisuje i uzasadnia wybrane projekty, przedstawiajgc
ich cele, metody, rezultaty i kontekst realizacji

K2_U02, K2_U04, K2_U05

formutuje spdjng autoprezentacje (biogram,
statement, CV projektowe) odpowiadajgca specyfice
branzy kreatywnej i informacyjnej

K2_U01, K2_U02, K2_U04

Kompetencji spotecznych

K1

K2

K3

K4

Lp.

rozpoznaje znaczenie portfolio jako narzedzia
komunikacji zawodowej i rozwoju kariery

K2_K01, K2_K03

wykazuje postawe refleksyjng wobec wtasnych
osiagnied, potrafi oceni¢ mocne i stabe strony swojego
dorobku

K2_K02, K2_K03

przyjmuje konstruktywng krytyke i wykorzystuje ja
do doskonalenia wtasnych projektéw oraz strategii
autoprezentacji

K2_K01, K2_K02, K2_K03

wykazuje inicjatywe w planowaniu wtasnego rozwoju
zawodowego i dalszego doskonalenia kompetencji
projektowych

K2_K02, K2_K03

Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Tresci programowe y
prog przedmiotu

Modut I. Wprowadzenie do portfolio i metod jego W1, W2, W3, W4, K1
opracowywania

- Pojecie portfolio - funkcje, cele i zastosowania w
réznych kontekstach zawodowych i artystycznych. -
Typologia portfolio: edukacyjne, zawodowe,
artystyczne, projektowe, badawcze. - Zasady
tworzenia skutecznego portfolio - logika narracji,
selekcja tresci, spdjnos¢ wizualna i jezykowa. -
Techniki i narzedzia prezentacji portfolio: - portfolio
ekranowe (interaktywne, cyfrowe, online), - portfolio
drukowane (plansze, publikacje, mock-upy). -
Specyfika portfolio graficznego: réznice miedzy forma
artystyczng a projektowa. - Analiza przyktadéw -
omadwienie réznych strategii prezentacji i formatéw.
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Metody weryfikacji

Projekt indywidualny,
Portfolio, Utwér

Projekt indywidualny,
Portfolio, Utwér

Projekt indywidualny,
Portfolio, Utwér,
Aktywnos¢, Udziat w
dyskusiji

Projekt indywidualny,
Portfolio, Utwér

Projekt indywidualny,
Portfolio, Utwér

Projekt indywidualny,
Aktywnos¢, Udziat w
dyskusji

Projekt indywidualny,
Aktywnos¢, Udziat w
dyskusiji

Projekt indywidualny,
Aktywnos¢

Formy prowadzenia
zajec

Cwiczenia laboratoryjne
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Efekty uczenia sie dla | Formy prowadzenia

Lp. Tresci programowe przedmiotu zajec

2. Modut Il. Projektowanie i opracowanie portfolio U1, U2, U3, U4, K1, K2, Cwiczenia laboratoryjne
indywidualnego K3, K4
- Wybér i selekcja prac: kryteria doboru materiatu
(zakres, jakos$¢, réznorodnos¢, stopien ukonczenia
projektu). - Dokumentacja projektéw:
przygotowanie wizualizacji (mock-upy, screeny,
fotografie, storyboardy), opis kontekstu i procesu
projektowego (cel, narzedzia, odbiorca, rezultat). -
Projektowanie layoutu i typografii portfolio:  format,
hierarchia informacji, kompozycja i spéjnos¢ wizualna,

zasady projektowania dla druku i ekranu (PDF,
prezentacja online). - Opracowanie wtasnego projektu
portfolio w wybranej formie (druk/ekran). - Konsultacje
indywidualne i iteracyjny proces projektowy
(feedback, korekty).

3. Modut Ill. Autoprezentacja i analiza wtasnego dorobku | W4, U1, U2, U3, U4, K1, | Cwiczenia laboratoryjne
- Przygotowanie opisu wiasnej tozsamosci zawodowej | K2, K3, K4
(biogram, statement, profil kompetencyjny). - Zasady
autoprezentacji - komunikacja wizualna, jezyk
prezentacji, budowanie narracji wokét projektéw. -

Prezentacja wtasnego portfolio na forum grupy -
argumentacja, uzasadnienie wybordw, refleksja nad
procesem twdrczym. - Krytyczna analiza portfolio
innych uczestnikéw - konstruktywny feedback,
umiejetnos¢ oceny i uzasadnienia opinii. - Refleksja
konhcowa: planowanie rozwoju zawodowego i strategii
komunikacji wtasnych osiagniec.

Informacje rozszerzone

Fo.rrr]a prowadzenia Metody prowadzenia zajec
zajec

Cwiczenia laboratoryjne | Dyskusja, Projekt

Fo_rn3a prowadzenia Warunki zaliczenia przedmiotu
zajec
Cwiczenia laboratoryjne | 1. obecnoé¢ i aktywny udziat w zajeciach
2. realizacja kolejnych etapdw zadan
3. wysoka jakos¢ estetyczna i komunikatywna realizowanych zadan,
4, oryginalno$¢, spojna i funkcjonalna forma powstatych projektéw
5. terminowa realizacja i prezentacja kohcowego projektu
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Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . s
na zrealizowane aktywnosci

Cwiczenia laboratoryjne 10
Przygotowanie projektu 15
Zbieranie informacji do zadanej pracy 5

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 30

ECTS

Liczba punktow ECTS 1

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K01

K2_K02

K2_K03

K2_U01

K2_U02

K2_U04

K2_U05

K2_Wo1

K2_W02

K2_W03

K2_W04

Tresé

Potrafi pracowa¢ w sposéb innowacyjny i kreatywny oraz elastycznie dopasowuje sie do panujacych warunkéw.
Umie pracowac w zespole projektowym oraz organizowad jego dziatalnos¢; jest skutecznym liderem.

Rozumie potrzebe zarzadzania informacja w wymiarze indywidualnym i organizacyjnym oraz aktywnie dziata na
rzecz rozwijania rynku publikacji cyfrowych. Uczestniczy w rozwoju dyscypliny i profesji poprzez udziat w réznych
inicjatywach zwigzanych z aktywnoscig kulturalna, naukowa i komercyjna.

Ma swiadomos¢ znaczenia proceséw zarzadzania informacjg oraz jej wizualizacji w rozwoju komunikacji
spotecznej i medialnej. Rozumie role mediéw oraz ma Swiadomos¢ znaczenia szeroko rozumianego zarzadzania
informacja w zyciu spotecznym.

Posiada wysokie kompetencje profesjonalnego wyszukiwania, oceny i selekcji informacji w zweryfikowanych
zrédtach. W sposéb zaawansowany potrafi tworzy¢ i redagowad przekazy informacyjne, zaréwno w postaci
tekstowej, jak i graficznej.

Efektywnie wykorzystuje narzedzia do publikowania cyfrowego i potrafi profesjonalnie przygotowac¢ publikacje
do druku. Zna jezyk komunikacji wizualnej i w stopniu zaawansowanym wykorzystuje go w zarzgdzaniu
informacja. Posiada umiejetnos¢ projektowania oraz tworzenia interaktywnych produktéw cyfrowych,
odpowiadajacych potrzebom uzytkownikéw. Jest ekspertem od wizualizacji danych, informacji i wiedzy.

Umie formutowac i prezentowa¢ wtasne poglady oraz argumentowac opinie, postugujac sie poprawnym jezykiem
polskim i obcym. Postuguje sie jezykiem obcym nowozytnym w studiowanej dziedzinie zgodnie z wymaganiami
okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego.

Samodzielnie zdobywa nowg wiedze i rozwija umiejetnosci informacyjne, medialne, edytorskie, graficzne i
projektowe, majgc na uwadze profesjonalng kariere zawodowa.

Ma zaawansowang wiedze z obszaru nauk o komunikacji spotecznej i mediach, gtéwnie w zakresie zarzgdzania
informacja, jej architektury, aspektéw komunikowania spotecznego oraz dziatalnosci medialnej, takze w ujeciu
cyfrowym. Dysponuje wiedzg na temat diagnostyki potrzeb informacyjnych réznych sSrodowisk, sposobéw ich
zaspakajania oraz wykorzystania w dziatalnosci kulturalnej, naukowej i komercyjnej. W stopniu pogtebionym zna
terminologie z zakresu nauk spotecznych i nauk o sztuce

Zna metody tworzenia, analizy oraz interpretacji przestrzeni informacyjnej, wizualizacji danych, cyfrowe;j
prezentacji informacji niezbednych w profesjonalnej dziatalnosci informacyjnej i wydawniczej. W stopniu
pogtebionym umie wykorzystywa¢ podstawy teoretyczne oraz praktyczne narzedzia tworzenia, analizy oraz
interpretacji przekazéw medialnych w profesjonalnej dziatalnosci kulturalnej, naukowej i komercyjnej.

Wykazuje wszechstronng znajomos¢ metod zarzadzania informacja oraz technik publikowania cyfrowego. Ma
usystematyzowang wiedze z zakresu zasad tworzenia komunikatu medialnego.

Ma pogtebiona wiedze o organizowaniu i funkcjonowaniu systeméw informacyjnych, systemédw medialnych oraz
wspétczesnego rynku wydawniczego. Zna uwarunkowania percepcji i recepcji przekazéw informacyjnych w
srodowisku cyfrowym.
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